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Entrepreneurs d’avenir.
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Un

nouveau modele d’entreprise ?

e lls se présentent comme des « Entrepreneurs d'avenir », utilisent internet pour
nouer des contacts et partagent la méme vision de I'entreprise.

84 Entrepreneurs d'ave-

nir nous ont déja

rejoints» indique la

page principale d’entre-
preneursdavenir.com. Grégory
Bouadroune, directeur associé
d'AlterVal 3 Montigny-lés-Metz,
fait partie de l'aventure depuis
le début. «Le groupe [Generali
principal partenaire du réseau,
est entré en contact avec nous
en 2008. Nous avons ensuite
déposé notre profil et avons été
retenus. Les Entrepreneurs
d’avenir regroupent des entre-
prises soucieuses de l'environ-
nement, mais également de l'hu-
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main. Notre secteur d’activité,
le mentorat, rentre dans cet
esprit car il privilégie la trans-
mission de compétences d'hu-
main a humain et réanime un
véritable lien social intergénéra-
tionnel», explique Grégory
Bouadroune.

Une philosophie plutdt vaste
résumée dans une charte qui
rassemble des termes aussi
fedérateurs que solidarité, équi-
té ou durabilité. Des critéeres
plus concrets entrent en comp-
te pour la sélection, comme le
résume Myléne Netange, char-
gée de mission pour les Entre-

preneurs d'avenir a Paris:
«deux ans d’existence mini-
mum, au moins 3 salariés et
100.000 € de chiffre d'affai-
res »,

Commissions par affinités

En Moselle, il n'y a que deux
Entrepreneurs d'avenir, et cing
en considérant toute la Lorrai-
ne. «Les réunions entre nous
se font généralement en Alsace,
ol ils sont plus nombreux. Ce
n’est pas tout le temps facile de
s’y rendre», concéde Grégory
Bouadroune. Pour Myléne
Netange, la création récente

d'un véritable réseau social
devrait faciliter la communica-
tion entre les membres: «a ter-
me, le site devrait permettre
aux membres du réseau de pou-
voir échanger plus facilement.
Les futures commissions ne se
feront plus par proximité territo-
riate mais bien par affinités thé-
matiques, ce qui est bien plus
intéressant».

Raphaél da Silva

CONTACT
www . entrepreneursdavenir.c
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